THE DESIGNER IS DEAD sigue a Miguel
Adrover, el revolucionario disenador
afincado en Nueva York que transformé
la moda con audaces afirmaciones sobre
multiculturalismo, sostenibilidad y
politica. En su momento fue considera-
do el futuro de 1a moda, pero desapa-
recio del foco mediatico y busco nueva
inspiracion en Mallorca.

E1 documental repasa su ascenso, cai-
da y renacimiento creativo a través
de material de archivo inédito, des-
files nunca vistos y entrevistas con
colaboradores como Jennifer Hoffman y
el critico ganador del Pulitzer Robin
Givhan.

Sobre el director

Gonzalo Hergueta (Santander, 1989) es
un director de cine y disenador gra-
fico asentado en Nueva York. Trabaja
entre el cine independiente y Tos en-
cargos comerciales. Ha creado campanas
para marcas como Nike, Red Bull Music
o NASA, y trabajado con artistas como
artistas como Young Thug, Arca, C.
Tangana, Judeline o Bad Gyal. Su tra-
bajo en este ambito ha sido premiado en
Cannes Lions, Clios y D&AD y adquirido
y proyectado por instituciones como la
Universidad de Harvard y el Museo Me-
tropolitano de Arte. Ha dirigido Tlos
cortometrajes HIDDEN GLANCES (2016) y
CHROMASCOPE (2020). THE DESIGNER IS
DEAD es su primer Targometraje.
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DIRIGIDA POR GONZALO HERGUETA

En THE DESIGNER IS DEAD, l1a figura de Miguel Adrover aparece casi como un fan-
tasma que atraviesa la industria. éTe interesaba mas documentar a un disenador
o capturar una ausencia?

Para mi, Ta pelicula tenia dos partes. Por un Tado, estaba Ta intencidn de contar
todo 1o que significo Miguel y esa etapa de su carrera en Nueva York, una historia
que no se habia contado. En el documental hay una dimensidon mas formal de quién
es Miguel que se construye a través de Tas imagenes de archivo. Por otro lado,
cuando me encontré con &1, descubri a un personaje completamente fuera de este
mundo. Mas que buscar una esencia, me interesaba hacer un retrato intimo de lo
que estaba viviendo en ese momento: una realidad de aislamiento, casi como Ta
de un ermitafo. La idea no era explicar al personaje, sino permitir observar Ta
realidad en la que vive.

Cuando 1Tegamos a Mallorca y nos encontramos con todo eso, fue una experiencia
dificil de poner en palabras. Por eso la pelicula se centra en contar desde una
observacion muy voyeurista, intentando influir 1o menos posible. De alguna mane-
ra, puede entenderse como una bisqueda de su esencia porque mucho de 1o que vemos
de Miguel no pasa por 1o que dice, sino por To que hace. Me interesaba mas eso
que construir el tipico documental en el que el personaje habla directamente.
Preferia acercarme a la experiencia de su vida.

¢Como fue la dinamica con é1 durante el rodaje?

Rodar con Miguel fue una experiencia muy especial. Su vida es muy introspectiva
y tranquila, con pocos espacios y gente a su alrededor, asi que tuvimos que ser
muy respetuosos y cuidadosos con Ta forma en que trabajabamos. Rodar en celuloide
requiere un equipo y ciertos tiempos, asi que buscabamos intervenir 1o minimo y
mantener todo 1o mas natural posible.
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Lo comento porque en algunos momentos
se percibe que Miguel esta algo satu-
rado, como si necesitara parar o tomar
distancia.

Exacto. Antes de ir a rodar ya habia
hablado con &1 durante casi un aho, ¥y
cuando 1legamos pusimos algunas reglas
claras con el equipo: estabamos en-
trando en su mundo y queriamos hacer-
1o de manera respetuosa. Lo importante
era acompanarlo y permitir que todo
sucediera de forma natural, sin forzar
nada. A medida que avanzaba el rodaje,
Miguel vio coémo estabamos tratando de
reflejar su vida de manera honesta y
participd con plena conciencia. Poco a
poco se cred una gran confianza, y eso
permitio que Ta pelicula mostrara su
mundo tal como es.

E1 documental parece sugerir que el
verdadero fracaso no es desaparecer,
sino permanecer en un sistema que exi-
ge repeticion. iCrees que Adrover eli-
gio perder para poder conservar algo
mas esencial?

Para Miguel, estar al margen no es una
eleccion, es su Gnica forma de exis-
tir. Hoy en dia, T1legar a lo mds alto
en moda, misica o arte suele exigir
obediencia: ser politicamente correc-
to, mantener redes sociales y alinear-
se con marcas o poderes. E1 siempre fue
distinto.

(...) Para &1, crear para contentar al
poder o al piblico nunca fue esencial.
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Incluso al negociar con Pegasus dejo
claro que su nombre siempre debia per-
manecer asociado Gnicamente a é1. Gra-
cias a esa determinacidon pudo seguir
haciendo desfiles pese a ser apartado
del roster del conglomerado.

Los atentados del 11-S coincidieron
con un momento critico en la vida del
disenador y de su carrera. Si ese shock
historico no hubiera ocurrido, éicrees
que habria seguido dentro de la in-
dustria, o su retirada era inevitable
como un gesto de integridad artistica?

Justo ayer hablaba con alguien que vi-
vio el 11-S en Nueva York y me contaba
que un amigo disefiador hizo su desfi-
le justo antes del atentado, mientras
otros que 1o hicieron después se arrui-
naron porque no pudieron presentar los
suyos. Miguel, aunque muy respetado y
adorado por la prensa, no tenia toda-
via una estructura econdmica so6lida;
Utopia era apenas su tercera coleccidn
con ese conglomerado, asi que aln no
habia tenido tiempo de desarrollar un
motor econdmico firme. Como dice Ro-
bin Givhan, si 1o apartaron tan rapido
probablemente habia algo que no estaba
funcionando econdmicamente.

Es una pena porque cuando ves su obra
anos después, te das cuenta de su im-
portancia. Incluso shows posteriores a
Utopia fueron fundamentales para cier-
tos lenguajes dentro de la moda: su
G1timo desfile, Out of My Mind, clara-
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mente inspird un show de Balenciaga, y
la iconica camiseta de DHL de Demna en
Vetements viene de una idea de Miguel.
Aunque no todo ocurrid como podria ha-
ber sido, su trabajo marcd un antes y
un después, y hoy algunas de esas pie-
zas se encuentran en museos, como en la
exposicion de moda estadounidense del
Met de Nueva York hace dos afos.

E1 'suefio americano' aparece casi como
una herida en la historia de Adrover.
iCrees que la pelicula funciona tam-
bién como una autopsia de ese relato
cultural?

Definitivamente. Vivo en Estados Uni-
dos hace trece o catorce anhos y me ha
ido bien, pero el 'suefo americano' me
parece un enganabobos. Soy un europeo
blanco con educacidon universitaria; la
narrativa de superacidn no es univer-
sal. Si no pasas por ciertos filtros
econdmicos y sociales es dificil fun-
cionar. Lo ves en casos como Andy War-
hol: la locura 11egd tras su muerte,
cuando el sistema pudo controlar su
obra. Esto me hizo reflexionar: a veces
lo que parece un éxito puede ser una
trampa. Es un poco 1o que le pasd a Mi-
guel: en su quinto show ya habia hecho
algo increible.. icomo superar eso? Que
un disenador principiante tenga que
montar un escenario carisimo impone
exigencias surrealistas.
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